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Vsetky udaje webovych stranok

SMM performance report v1.2 18.6.2017-18.9. 2017

Vsetci pouzivatelia
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Pre toto zobrazenie neexistuju Ziadne udaje.
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SMM performance report v1.2 18.9.2017-18.12. 2017

Vsetci pouzivatelia
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Dokoncenie cielov (vsetky kampane): Dokoncenie cielov podla kampane:

118 Kampai Navsteva stranky zl'avového kupénu Stiahnutie zl'avového kupoénu

% z celkovej hodnoty: 100,00 % (118) ,L_K.... P (Dokoncenia ciela 1) (Dokoncenia ciela 2)
smm_Q1 76 2

Zobrazenia stranky: (not set) 26 7

2 488 smm_Q1 AdW A 9

% z celkovej hodnoty: 100,00 % M ords

(2 488)

firemny-profil 1 0
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