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SEO 
 

SEO je skratka anglického Search 
Engine Optimization, čo sa do 

slovenčiny prekladá ako optimalizácia 
pre vyhľadávače. 



NIE SEO optimalizácia 

len 

SEO 



SEO “poučka” 
 

1. Optimalizácia pre vyhľadávače alebo SEO (z angl. 

search engine optimization) je súbor techník na zlepšenie 

pozície, na ktorej sa optimalizovaná web stránka zobrazí vo 

výsledkoch vyhľadávania v internetových vyhľadávačoch. 
 

2. SEO je komplexná disciplína spočívajúca v hľadaní 

spôsobov a príležitostí, vedúcich k naplneniu obchodných 
cieľov webu súvisiacich s organickým vyhľadávaním 

 



 Celkové povedomie / „sila“ stránky na 

internete 

 Získanie lepších pozícií v organickom 

vyhľadávaní 

 Zvýšenie návštevnosti web stránky  

> obrat > zisk 

Čo je hlavným cieľom SEO?
 



 on-page faktory – všetko, čo sa bude 

odohrávať priamo na webe  

 off-page faktory – všetko, čo bude mimo 

nášho webu 

Ako delíme SEO?
 

faktory, pomocou ktorých bude robot 

posudzovať náš web delíme na: 
 



3 princípy optimalizácie 
off-page 

on-page 

on-page 



Najdôležitejšie  
SEO faktory 

 

 Nečítajte ako robiť, alebo nerobiť SEO a aké sú 
nové trendy ktoré “menia” pravidlá hry. 

 
 Čo sa zmenilo je to, že Google už dokáže 

lepšie odhaliť manipulatívne techniky a 
penalizovať tých, ktorí nehrajú podľa pravidiel. 

 



Najdôležitejšie  
SEO faktory 

 
„Principy (SEO) se totiž nemění a ten nejdůležitější princip je 
směšně jednoduchý: 
 

 Uživatel chce relevantní stránku. 
 Vyhledavač chce spokojeného uživatele. 
 Webmaster chce spokojený vyhledavač 

 

Webmaster tedy musí vyrobit stránku, která uspokojí 
vyhledavač, což je ta, se kterou bude spokojený hledající 
uživatel.“ 

 



Najdôležitejšie  
SEO faktory 

 

 
Čo je dobré pre užívateľov, je 

dobré aj pre vyhľadávače. 



 zabezpečte si technicky optimalizovaný web 

 zrýchlite svoj web  

 responzívny dizajn - mobile-first index 

 UX (User Experience) - ovplyvňuje čas 

strávený na stránke, počet prezretých stránok a 

mieru odchodu 

 analýza kľúčových slov - všeobecné kľúčové 

slová, long tail frázy 

 

 

Na čo teda myslieť?
 



 využívajte Google Business / Google mapy, 

pre lokálne SEO 

 Nezabúdajte na analytiku - Google Search, 

Google Analytics 

 Majte relevantný obsah a nekopírujte 

  Quality content is worth more than quantity 

 aplikujte HTTPS 

 budujte kvalitné spätné odkazy 

 využívajte sociálne siete 



 doména je stále podstatná - vek domény a čas 

zindexovania stránky 

 Pozrite sa na RankBrain - súčasť základného 

algoritmu spoločnosti Google, ktorý využíva 

strojové učenie. Dva hlavné faktory, ktoré si 

sledujte: CTR a čas strávený na stránke 

 testujte Vášu web stránku 
 

https://search.google.com/test/mobile-friendly 

https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/ 

https://www.thinkwithgoogle.com/feature/mobile/ 

https://testmysite.withgoogle.com/intl/en-gb 

 



25 odporúčaní 
pre 

on-page 
optimalizáciu 



1.  Používajte nadpisy H1 – H6...  nie viac ako 
jeden H1 tag na stránke 
2.  meta TITLE  - ide o najdôležitejší meta tag – 
50-60 znakov, dbať na unikátny TITLE každej 
stránky, najdôležitejšie slovo daj na začiatok 
(Yoast SEO pre Wordpress) 
3.  meta DESCRIPTION – medzi 50 – 300 
znakov, unikátny description, používaj kľúčové 
slová, nepoužívaj úvodzovky (Yoast SEO pre 
Wordpress) 
4.  názov obrázkov 
5.  ALT tag obrázkov = ideál do 125 znakov 
 



6.  title = h1 = description = alt tag = názov 
obrázku 
7.  štruktúra URL- nie viac ako 5 slov 
8.  správne interné odkazy - prestaňte používať 
kliknite "tu" 
9.  používajte štruktúrované dáta - schema.org 
10.  aplikujte OG meta  tagy (Open Graph) 
(Yoast SEO pre Wordpress) 
11.  optimalizujte veľkosť obrázkov (WP-
Smush pre Wordpress) 
12. aplikujte Sitemap a pošlite ho do Google 
Search Console (Yoast SEO pre Wordpress) 



13. používajte breadcrumb - omrvinková 
navigácia 
14. sledujte bounce rate - Google sleduje koľko 
ľudí prišlo na váš web a hneď odišlo (Google 
Analytics) 
15. 404 - majte, ale nie veľa 
16. presmerujte a zjednoťte non-www to www 
17. udržujte svoj web / obsah pravidelne 
aktualizovaný 
18. ak máte na webe duplicity, najlepšie je 
použitie tagu rel=canonical (napr. problém  
jedného produktu vo viacerých kategóriách) 
 



19. e-Shop - filter 
20. aplikujte Rich Snippety 
21. nezabúdajte na META tag hreflang pri 
multilanguage stránkach  
22. ak sa dá využite AMP (Accelerated Mobile 
Pages) 
23. minifikujte - css, js 
24. používaje multimédia – rapídne zvyšujú čas 
strávený na web stránke a redukujú BOUNCE 
RATE 
25. Používajte Outbound Links – odkazujte na 
iné relevantné stránky a Google Vás odmení 

 
 



 SPAMovanie kľúčových slov  

 zlé, alebo žiadne UX (User Experience) 

 duplicitný a podobný obsah – viac ako 29% 

webov má duplicitný obsah - patrí tam aj  

http vs https, alebo WWW vs. non-WWW 

 pomalý web 

 Flash, Javascript 

 no-follow 

 vnorené JS a CSS 

 nefunkčné URL adresy 

Na čo si dať pozor
 



SEO a 
Wordpress 



Trvalé odkazy
 



WWW vs non-WWW
 



Wordpress SEO plugin
 

SEO by Yoast 

All in One SEO Pack 



Focus Keyword
 



Title a Meta Descriptions
 



Sitemaps
 



 Google Search Console 

 Google Analytics 

 Google Keyword Planner 

 Google PageSpeed Insights 

 Google Trends 

 Marketing Miner 

 OpenRefine 

 Majestic 

 

SEO nástroje
 



 
KREATIVITA 

 



kreatívna spoločnosť 



tekutiny 



tekutiny 

1% 
DEHYDRATÁCIE 



tekutiny 

1% 
DEHYDRATÁCIE 

12% 
POKLES 

PRODUKTIVITY 



apple logo 



choďte cikať 





kľudne si dajte 



zelená farba 



ĎAKUJEM 
Môžete slobodne pokračovať otázkami. 

Alebo si dajte pohár vody a choďte cikať ;) 
 

link: esenti.sk/wordcamp2018 
esenti@esenti.sk 

 


